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边疆 生态 旅游 地 游客 空间 感知 与 地 方 想象 研究 


一 一 以 内 蒙古 额济纳 绿洲 ; 
RAM, PARN 


(1. 河西 学 院 历 史 文 化 与 旅游 学 院 , 甘 肃 张掖 734000; 


2. 陕西 师范 大 学 地 理科 学 与 旅游 学 院 , 陕 西 西安 710119) 


摘 要 : 旅游 地 感知 是 旅游 地 理学 重要 的 研究 领域 之 一 ， 


-一带 一 路 "倡议 背景 下 ,游客 空间 感知 与 


地 方 想 象 研究 对 推动 边疆 生态 旅游 地 品牌 化 建设 ,促进 边疆 “去 边缘 化 "和 旅游 发 展 具有 重要 的 理 


论 和 现实 意义 。 
谈 法 ,探讨 了 边疆 生态 旅游 地 游客 空 
观 生态 与 自然 风 狐 是 生态 旅游 地 空 


以 额济纳 绿洲 为 例 , 综 合集 成 内 容 分 析 法 、 社 会 网 络 分 析 法 、 文 本 分 析 法 与 社会 访 
间 感 知 意 象 特征 与 地 方 想象 建构 过 程 。 双 
间 感 知 中 最 主要 的 部 分 ,其 中 ,胡杨 林 在 游客 空 
络 中 居于 核心 位 置 , 明 杨 符号 成 为 游客 审美 和 消费 偏好 。(2) K- 核 分 析 发 现 , 胡 杨 要 素 


结果 表明 :(1) 绿洲 景 
间 感 知 意象 网 
贯穿 所 有 凝 


聚 子 群 层次 变化 过 程 ,胡杨 景观 及 其 延伸 的 社会 文化 意义 是 游客 重点 关注 的 内 容 。 随 着 KK- 核 级 数 
增加 ,游客 由 着 重 关 注 绿洲 胡 杨森 林 景 观 向 绿洲 森林 、 地 魏 、 水 体 等 综合 自然 景观 过 渡 , 绿 洲 人 文 


景观 除 黑 城 遗 址 和 策 克 口岸 外 ,其 他 较 少 受到 游客 青睐 。(3) 基于 边疆 独特 的 景观 符号 
间 的 具 身 体验 和 想象 空 


域 符 号 和 层 累 的 文化 符号 ,借助 真实 空 


、 典 型 的 地 
间 的 文化 建构 ,游客 对 额济纳 绿洲 


展开 丰富 的 生命 想象 .边塞 想象 与 秘境 想象 ,塑造 出 绿洲 鲜明 的 地 方 意象 。 
关 键 词 : 边疆 生态 旅游 地 ; 空间 感知 ; 地 方 想象 ; 地 方 性 ; 额济纳 绿洲 


文章 编号 : 


生态 旅游 作为 绿色 旅游 消费 , 自 20 世纪 80 年 
代 世 界 自 然 保 护 联盟 (IUCN ) 首 次 提出 后 ,迅速 普及 
全 球 , 生 态 旅游 目的 地 日 益 受 到 旅游 者 的 青睐 "1。 
新 时 期 以 来 , 随 着 生态 文明 建设 上 升 为 国家 战略 ， 
国内 生态 旅游 亦 备 受 追 捧 ”。2016 年 在 4 全 国生 态 
旅游 发 展 规划 (2016 一 2025 年 )》 中 ,明确 提出 建设 
200 个 重点 生态 旅游 日 的 地 ,生态 旅游 地 成 为 热点 
目的 地 。 边 疆 地 区 由 于 地 理 位 置 偏 储 、 交 通 不 便 、 
人 口 稀少 ,在 工业 化 和 城镇 化 进程 中 , 受 人 类 活动 
影响 较 小 ,保存 了 大 量 原 始 的 景观 生态 和 自然 风 
貌 ,近年 来 在 国家 “一 带 一 路 "倡议 和 内 陆 沿 边 开放 
政策 及 国内 旅游 市 场 需求 的 带动 下 ,成 为 热门 的 生 

生态 旅游 地 作为 旅游 目的 地 体系 中 一 个 独特 
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类 型 , 相 较 于 其 他 旅游 地 研究 起 步 较 晚 。 国 外 学 者 
从 生态 旅游 的 可 持续 性 出 发 ,基于 生态 旅游 资源 的 
价值 评估 ”*, 重 点 探讨 了 旅游 活动 对 生态 旅游 地 社 
会 经济. 环境 等 影响 ,揭示 了 生态 旅游 对 地 方 社 

区 影响 的 不 确定 性 。 随 着 体验 消费 时 代 的 到 来 , 旅 


游 地 空间 感知 研究 引起 了 研究 人 员 的 重视 。 空 间 
感知 是 个 体 对 结构 .实体 和 空间 关系 的 内 心 描绘 或 


认识 局 ,旅游 地 空间 感知 关注 旅游 者 对 客观 环境 的 
主观 感受 ”。 由 于 不 同 于 传统 的 大 众 旅游 ,生态 旅 
游 是 一 种 非 消 耗 性 .教育 性 .探险 性 的 新 型 旅游 "" ， 


生态 旅游 地 空间 感知 研究 相对 较 少 ,研究 主题 集中 
在 旅游 地 空间 感知 意象 "旅游 地 空间 感知 差异 ” 


等 方面 ,并 在 此 基础 上 将 地 方 想象 引入 目的 地 研究 
之 中 。 地 方 想象 是 地 方太 度 下 的 地 理想 象 ,是 个 体 
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代 兰 海 等 : 边疆 生态 旅游 地 游客 空间 感知 与 地 方 想象 研究 


通过 地 理想 象 过程 塑 造 对 地 方 的 空间 意识 ,进而 推 
动 个 体 赋予 地 方 以 特殊 意义 "。 研 究 发 现 地 方 想 
象 在 生态 旅游 话语 中 有 重要 作用 ,生态 旅游 地 据 此 
操纵 现实 ,吸引 游客 注意 力 ” ,成 为 旅游 目的 地 营 
销 的 重要 手段 ”。 生 态 旅 游 传 人 中 国 后 ,国内 学 者 
由 早期 的 基础 理论 研究 ,如 生态 旅游 地 概念 辨析 和 
类 型 探讨 "“" ,转移 到 生态 旅游 资源 价值 评 佑 与 竞 
争 力 分 析 “ ”生态 旅游 地 演化 过 程 与 机 制 分 析 
和 生态 旅游 地 开发 及 其 影响 ”” 等 领域 ,并 逐渐 从 
感知 角度 ,探讨 了 生态 旅游 地 居民 旅游 感知 差异 ”、 
生态 旅游 地 形象 感知 ”生态 旅游 地 生态 旅游 形象 
定位 ”环境 认 知 与 生态 旅游 地 游客 环境 友好 行为 
形成 机 制 问题 ”。 部 分 学 者 基于 流动 性 和 地 理想 
象 视 角 ,重新 闻 释 了 旅游 地 空间 地 方 意义 的 多 元 互 
构 方式 ” ,并 采用 话语 和 叙事 分 析 方 法 ,探讨 了 如 何 
利用 地 方 想象 推进 旅游 地 品牌 化 建设 的 过 程 ”。 总 
体 而 言 , 国 内 外 学 者 在 生态 旅游 地 理论 研究 和 实践 
探索 方面 取得 了 长 足 进展 ,但 也 存在 一 些 不 足 : 第 
一 ,已 有 研究 多 集中 在 小 尺度 空间 范围 ,如 森林 公 
` 地 质 公 园 .风景 名 胜 区 .自然 保护 区 等 ,在 大 中 
空间 尺度 上 人 研究 较 少 ,人 研究 结论 的 指导 性 和 普 适 性 
有 待 加 强 。 第 二 , 现 有 研究 侧重 于 核心 区 生态 旅游 
地 分 析 , 对 边疆 生态 旅游 地 重视 不 足 , 忽 视 了 边疆 
(地 ) 空 间 的 地 方 性 和 特殊 性 。 第 三 ,地 理学 “社会 
文化 转向 "背景 下 ,在 关注 生态 旅游 地 域 系统 要 素 
变化 带 来 的 物理 空间 重 构 及 自然 生态 系统 响应 基 
础 上 ,生态 旅游 地 空间 感知 和 地 方 想象 研究 需要 
强化 。 

额济纳 绿洲 作为 典型 的 生态 环境 脆弱 区 ,是 中 
国 北 疆 生态 安全 屏障 的 重要 组 成 部 分 ”。2002 年 
以 来 ,在 “生态 立 旗 "“ 旅 游 兴 旗 " 战 略 引 领 下 ,经 过 
近 20 a 生态 旅 游 空 间 实践 ,绿洲 生态 旅游 地 建设 取 
得 显著 成 就 。 与 此 同时 ,绿洲 生态 旅游 地 发 展 也 面 
临 着 目的 地 形象 单一 、 旅 游 淡 旺季 明显 ,旅游 空间 
生产 去 地 域 化 ”等 问题 ,从 旅游 者 视角 ,理解 旅游 
者 如 何 与 旅游 地 发 生 相 互 作用 ,进而 从 旅游 供给 侧 
更 好 满足 旅游 者 需求 ,实现 旅游 地 品牌 的 意义 创 
造 ,仍然 是 绿洲 生态 旅游 地 建设 中 面临 的 首要 问 
题 。 为 此 ,本 文 以 额济纳 绿洲 为 案例 对 象 ,利用 网 
络 文 本 数据 和 社会 访谈 资料 ,采用 内 容 分 析 法 、 社 
会 网 络 分 析 法 .文本 分 析 法 与 社会 访谈 法 ,分 析 绿 
洲 生态 旅游 地 空间 感知 意象 特点 ,揭示 绿洲 生态 旅 
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以 内 蒙古 额济纳 绿洲 为 例 


游 地 地 方 想象 建构 过 程 ,明晰 旅游 者 和 绿洲 生态 旅 
游 地 之 间 互 动 关 系 ,为 推动 边疆 生态 旅游 地 供给 侧 
改革 和 品牌 化 建设 提供 理论 参考 ,促进 “一 带 一 路 ” 
倡议 下 边疆 地 区 “去 边缘 化 ”和 旅游 发 展 。 


1 研究 区 概况 


额济纳 旗 地 处 我 国 西北 边疆 ,内 蒙古 自治 区 最 
西端 。 额 济 纳 绿洲 是 全 旗 的 精华 ,位 于 额济纳 旗 中 东 
部 ,地 理 位 置 介 于 40?30'~42s30'N 99°03’ ~100°00' E 
之 间 , 是 黑河 未 端的 大 型 冲积 扇 。 绿 洲 主 要 分 布 在 
额济纳 东 \ 西 两 河 的 沿 河 地 带 与 古 日 帮 湖 盆地 区 ， 
东南 为 巴 丹 吉 林 沙 漠 , 西 为 马 聚 山 山地 , 北 至 中 蒙 
边界 , 南 到 甘肃 省 金 塔 县 的 易 新 绿洲 (图 1) ,绿洲 总 
面积 多 年 基本 稳定 在 3328 km), FAKE RK 
陆 腹 地 , 属 典型 的 温带 荒漠 大 陆 性 气候 ,年 均 降 水 
量 不 足 40 mm, 最 少 降水 量 为 7 mm, ZA E 2500~ 
4000 mm, 年 均 气 温 8.6 °C ,是 极端 干旱 区 。2020 年 
全 旗 户 籍 人 口 19342 人 ,GDP 为 38.1x10: 元 ,三 次 产 
业 结 构 比 为 6.5:26.9:66.6。 

额济纳 绿洲 集 胡 杨 林 .戈壁 .草原 .湖泊 .湿地 
等 景观 于 一 体 ,是 国内 知名 的 生态 旅游 地 。 其 中 ， 
额济纳 胡杨 林 是 世界 上 仪 存 的 3 处 天 然 河 道 胡 杨 林 
地 之 一 ,现存 胡杨 林 面 积 3x10'hm ,是 国家 级 自然 
保护 区 ,也 是 国家 生态 旅游 发 展 规划 中 重点 建设 的 
200 个 生态 旅游 日 的 地 之 一 。 绿 洲 周围 遍布 沙漠 戈 
壁 ,如 巴 丹 吉林 沙漠 、 腾 格 里 沙漠 . 乌 兰 布 和 沙漠 、 
中 央 戈 壁 . 马 聚 山 戈壁 等 ,位 于 中 国 沙 漠 戈 壁 集中 
分 布 区 。2018 年 全 旗 共 接待 国内 外 游客 702x10' 人 
次 ,旅游 综合 收入 68.19 x 10° 50 , 较 同 期 分 别 增 长 
37% Fl 30% ,额济纳 胡杨 林 生 态 旅游 区 成 功 荣 登 ( 魅 
力 中 国 城 )* 魅 力 生 态 景 区 ” 榜 单 ,是 研究 边疆 生态 
旅游 的 理想 之 地 。 


2 数据 与 方法 


2.1 数据 来 源 与 处 理 

(1) 网 络 文本 数据 。 文 中 选取 国内 有 影响 力 的 
携程 网 、 蚂 蜂 窒 和 百度 旅游 网 三 大 热门 在 线 旅游 网 
站 ,手工 收集 网 络 游记 作为 游客 旅游 空间 感知 的 样 
本 ,文本 搜索 与 筛选 时 间 为 2019 年 3 月 。 网 络 游记 
筛选 步骤 包括 :Q) 内 容 上 ,符合 游记 ”* 游 踪 ,游程 . 游 
感 "三 要 素 要 求 ,字数 500 字 以 上 ,景点 介绍 、 媒 体 推 
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注 :该 图 基于 国家 测绘 地 理 信 息 局 标准 地 图 服务 网 站 下 载 的 


图 号 为 GS(2016)2923 号 的 标准 地 图 制作 , 底 图 边界 无 修改 。 


图 1 额济纳 绿洲 地 理 区 位 
Fig. 1 Location of Ejin Oasis 


介 ,旅行 社 宣传 等 不 在 考虑 之 列 ;@) 发 布 时 间 上 , 鉴 
于 额济纳 胡杨 生态 旅游 兴起 于 2010 年 以 后 ,尤其 是 
2017 年 京 新 高 速 全 线 开 通 以 后 自驾 游 游客 倍增 , 故 
选取 近 5 a(2014 一 2019 年 ) 的 游记 ;@) 影响 力 上 ,由 
于 额济纳 绿洲 属于 新 兴 生 态 旅 游 地 ,与 成 熟 旅游 地 
相 比 关注 度 较 低 ,选取 网 络 点 击 量 > 500 次 的 游记 , 表 
示 对 潜在 游客 的 影响 。 经 过 内 容 过 滤 和 人 工 筛选 ， 
精 选 出 102 篇 网 络 游记 ,游记 内 容 共 计 20 余 万 字 。 
(2) 社会 访谈 资料 。 来 自 于 2018 年 8 月 13 一 24 
H 10 月 6 一 12 日 在 额济纳 实地 调研 获取 的 绿洲 生 
态 旅 游 发 展 资料 。 对 游客 的 访谈 是 调研 工作 的 重 
点 ,主要 探寻 其 对 绿洲 生态 旅游 发 展 的 感知 ,对 绿 
洲 地 方 意义 的 赋予 与 解读 , 具 身 体验 与 文化 想象 之 
间 是 否 有 冲突 等 。 研 究 者 将 访谈 获得 的 资料 转录 
为 文字 ,整理 和 归档 收集 而 来 的 文字 ,并 对 其 进行 
编码 处 理 , 以 此 作为 文本 分 析 的 辅助 材料 。 运 用 社 
会 访谈 资料 ,既是 为 了 补充 和 丰富 网 络 文本 数据 内 
容 , 也 是 为 了 与 其 研究 结论 形成 三 角 互 证 ,增强 研 
究 信 和 度 和 效 度 。 
2.2 研究 方法 
2.2.1 ARDHE 内容 分 析 法 是 一 种 将 不 系统 
的 、 定 性 的 符号 性 内 容 转 化 成 系统 的 .定量 的 数据 
资料 的 研究 方法 "。 鉴 于 其 在 分 析 游 客 对 旅游 目 
的 地 空间 感知 方面 的 突出 优势 ,近年 来 广泛 应 用 于 
旅游 目的 地 感知 意象 研究 中 ,包括 词 频 分 析 、 情 感 
分 析 、 聚 类 分 析 等 。 但 由 于 内 容 分 析 法 无 法 反映 文 
本 内 部 高 频 词 之 间 意 义 上 的 关联 和 结构 关系 ,导致 


其 分 析 结果 不 深入 ,需要 与 其 他 方法 如 社会 网 络 分 
析 法 等 紧密 结合 使 用 。 
2.2.2 社会 网 络 分 析 法 ”社会 网 络 分 析 法 是 一 种 刻 
画 网 络 整体 形态 .特性 和 结构 的 分 析 方 法 ,主要 通过 
网 络 中 关系 的 分 析 探 讨 网 络 的 结构 及 属性 特征 3!。 
本 文 运用 社会 网 络 分 析 法 ,通过 计算 网 络 密度 .中 
心性 凝聚 子 群 分 析 等 来 探讨 额济纳 绿洲 游客 空间 
感知 意象 网 络 特 征 。 

网 络 密度 为 实际 拥有 的 关系 数 与 整个 网 络 理 
论 上 最 大 关系 数 之 比 ,反映 的 是 游客 感知 意象 网 络 
中 节点 (高 频 词 ) 联 系 的 紧密 程度 ,计算 公式 为 : 


Way (1) 
式 中 :D 为 网 络 密度 ;L 为 实际 拥有 的 关系 数 ;NN 为 太 
点 个 数 。 

中 心性 是 衡量 游客 空间 感知 意象 网 络 中 心 化 
程度 的 重要 指标 ,反映 节点 的 重要 程度 与 地 位 高 
低 ,包括 度 数 中 心 度 .接近 中 心 度 .中 介 中 心 度 和 特 
征 向 量 中 心 度 等 。 其 中 ,特征 向 量 中 心 度 是 综合 
量 节 点 在 网 络 中 重要 性 程度 的 一 个 指标 , 它 认 为 某 
一 节点 的 重要 性 即 取 决 于 其 相 邻 节点 的 数量 ( 即 该 
节点 的 度数 中 心 度 ) ,也 取决 于 其 相 邻 节点 的 重要 
性 。 计 算 公式 ”为 : 

EC; =a¥A,X, iz] (2) 


式 中 :EC 为 节点 i 的 特征 向 量 中 心 度 ; 4 为 节点 i 的 
特征 值 ;4 为 节点 和 7 之 间 的 连接 情况 , 知 ; 和 7 
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相连 , 则 A##1, 否 则 4;=0; 也 为 节点 i 连接 的 节点 j 的 
中 心性 指数 ;N 为 节点 个 数 。 

凝聚 子 群 分 析 是 一 种 最 典型 的 社会 网 络 子 结 
构 的 分 析 方 法 ,其 能 够 简化 复杂 的 整体 社会 网 络 结 
构 ,发 现 隐藏 在 整体 网 络 中 的 子 结构 及 其 相互 关 
系 。 根 据 子 群 内 部 成 员 之 间 关 系 的 频次 ( 即 节点 的 
度数 中 心 度 ) ,本 文采 用 K- 核 分 析 方 法 ,揭示 游客 空 
间 感 知 意象 网 络 中 的 凝聚 子 群 。 一 个 K- 核 就 是 一 
个 子 网 络 ,其 中 每 个 节点 的 度数 中 心 度 都 至 少 为 
天 。 天 值 大 小 代表 无- 核 的 松散 程度 ,大 值 越 大 说 明天 - 
核 越 紧密 ,反之 则 越 松 散 。 
2.2.3 文本 分 析 法 ”文本 分 析 法 是 指 运 用 各 种 批判 
理论 和 方法 ,从 文本 的 表层 深入 到 文本 的 深层 ,从 
而 发 现 那 些 不 能 为 普通 阅读 所 把 握 的 潜在 意义 的 
方法 党 。 本 文 基于 符号 学 ` 叙 述 学 文化 研究 等 理 
论 方法 ,在 内 容 分 析 和 社会 网 络 分 析 等 数理 分 析 基 
础 上 ,结合 社会 访谈 资料 ,对 游客 网 络 文 本 数据 进 
行文 本 分 析 , 从 中 解读 出 文本 背后 隐藏 的 社会 . 文 
化 .生态 等 不 同 层面 的 含义 ,探讨 游客 对 额济纳 绿 
洲 生 态 旅游 地 的 社会 建构 和 文化 想象 。 
2.2.4 社会 访谈 法 ”人 研究 者 在 深入 的 体验 式 和 参与 
式 观察 基础 上 ,采取 随机 抽样 方法 ,分别 在 游客 中 
心 .胡杨 林 景 区 、 居 延 海景 区 、 怪 树林 景区 和 旅游 休 
式 点 等 选取 了 26 名 不 同性 别 .年 龄 和 文化 程度 的 游 
客 进 行 非 ( 半 ) 结 构 式 访谈 ,以 了 解 其 对 绿洲 生态 旅 
游 地 的 空间 感知 意象 和 地 方 想象 ,访谈 时 间 在 15~ 
30 min。 并 通过 微 信 、QQ 等 社交 工具 对 部 分 游客 进 
行 后 续 回 访 ,深入 了 解 其 游 前 与 游 后 空间 感知 和 地 
方 想象 的 一 致 性 和 差异 性 。 


3 结果 与 分 析 


3.1 游客 空间 感知 意象 分 析 

3.1.1 游客 室 间 感知 意象 高 频 词 分 析 通过 ROST 
CM6 软件 对 网 络 游记 文本 进行 分 析 , 过 滤 与 研究 无 
关 的 词汇 ,得 到 游客 旅游 空间 感知 意象 高 频 特 征 词 
( 表 1)。 对 前 50 位 高 频 词 进行 分 析 发 现 ,高 频 词 词 
性 多 为 名 词 ,形容 词 和 动词 数量 相对 较 少 。 名 词 主 
要 反映 旅游 地 景区 景点 (胡杨 林 、 黑 城 . 怪 树林 、 居 
延 海 . 策 克 口岸 等 ) .地 点 方位 (额济纳 旗 、 八 道 桥 、 
二 道 桥 .七道 桥 一道 桥 等 ) 地域 符号 (胡杨 We 
戈壁 红柳、 骆 弦 等 )、 观 景 符号 (日 出 落日 .秋天 、 
蓝天 倒影 等 ) 历史 记忆 (西夏 . 居 延 ) 和 文化 想象 
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(英雄 、 生 命 、 自 然 ) 等 。 形 容 词 主要 反映 旅游 地 自 
然 环境 状况 ( 蓄 凉 ) 和 胡杨 景观 状况 (千年 .金黄 、 美 
丽 等 ) ,动词 反映 游客 在 旅游 地 的 行为 和 活动 ( 拍 
摄 、 观 赏 )。 游 客 感知 意象 高 频 词 以 名 词 为 主 , 既 符 
合 游客 在 非 惯 常 环 境 下 空间 认 知 的 特点 ,也 说 明了 
游客 对 目的 地 景观 生态 与 自然 风貌 的 偏好 。 

进一步 分 析 发 现 ,游客 空间 感知 意象 前 10 位 高 
频 词 中 ,作为 该 旅游 地 特色 和 名 片 的 “胡杨 "和 “ 胡 
杨 林 ”, 在 游客 中 获得 了 极 高 的 感知 度 ,分 列 第 3 位 
和 第 2 位 ( 表 1) ,二 者 特征 词 频 度 总 和 分 别 占 前 10 
位 和 前 50 位 高 频 词 总 频 度 28% 和 15%。 因 黑河 河 
道 变迁 导致 大 片 胡杨 树 枯死 而 形成 的 “ 怪 树林 ”, 游 
客 感知 度 也 相对 较 高 , 排 在 第 6 位 。 同 时 ,表征 胡杨 
生命 特质 特征 词 “ 千 年 "和 胡杨 林 景 观 状况 特征 词 
“金黄 ” 亦 出 现 较 多 ,分 列 第 8 位 和 第 9 位 。 

整体 而 言 ,在 游客 空间 感知 意象 前 10 位 高 频 词 
中 有 5 个 特征 词 与 胡杨 有 紧密 关系 ,特征 词 频 度 总 
和 分 别 占 前 10 位 和 前 50 位 特征 词 总 频 度 50% 和 
27%。 这 表明 游客 空间 感知 意象 中 ,额济纳 绿洲 已 
经 和 "胡杨" 和“ 胡杨林” 捆绑 在 一 起 ,胡杨 业已 成 为 
绿洲 新 的 空间 消费 符号 。 
3.1.2 游客 宝 间 感知 意象 网 络 分 析 ”空间 感知 意象 
高 频 特 征 词 有 助 于 分 析 游 客 网 络 文本 的 关注 热点 
及 其 分 布 状况 ,但 无 法 反映 高 频 特 征 词 之 间 意 义 上 
的 关联 和 文本 深层 结构 关系 。 空 间 感 知 意象 网 络 
则 可 以 呈现 高 频 特 征 词 之 间 的 联系 程度 ,进一步 描 
述 游客 空间 感知 意象 之 间 的 内 在 结构 。 

(1) 网 络 密度 和 结构 分 析 

网 络 密度 表示 游客 空间 感知 意象 网 络 中 节点 
关联 关系 的 密 玻 。 计 算 结果 显示 ,该 结构 的 整体 密 
度 值 为 0.6025 ,网 络 密度 较 高 ,表明 节点 (空间 感知 
意象 高 频 词 ) 之 间 有 密切 联系 。 在 此 基础 上 ,利用 
高 频 词 共 现 频数 构建 游客 空间 感知 意象 共 现 和 矩阵 ， 
使 用 NetDraw 软件 进行 可 视 化 ,得 到 游客 空间 感知 
意象 网 络 图 (图 2)。 图 中 节点 大 小 表示 与 该 节点 直 
接 相关 联 的 节点 数目 ,节点 愈 大 ,表示 与 其 直接 连 
接 的 节点 愈 多 ,在 网 络 中 的 重要 性 愈 大 ;节点 间 连 
线 的 粗细 表示 节点 间 关 联 强度 的 大 小 , 连 线 愈 粗 表 
示 二 者 关联 度 愈 强 。 

从 图 2 中 可 以 发 现 , 在 游客 空间 感知 意象 网 络 
中 胡杨 林 处 于 核心 位 置 , 与 其 连接 的 节点 最 多 。 同 
时 ,胡杨 林 关 联 强度 亦 比较 大 ,其 中 与 额济纳 旗 、 胡 
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表 1 游客 空间 感知 意象 高 


特征 词 与 特征 向 量 中 心 度 


Tab.1 High frequency feature words and eigenvector centrality of tourist’ spatial perception image 


特征 词 词 频 /次 特征 向 量 中 心 度 排序 特征 词 词 频 /次 特征 向 量 中 心 度 排序 
额济纳 旗 727 0.338 1/3 西夏 96 0.023 26/33 
胡杨 林 708 0.401 2/1 内 蒙古 自治 区 92 0.035 27/27 
胡杨 673 0.354 3/2 HU 90 一 28/- 
沙漠 574 0.319 4/4 美丽 90 0.041 29/25 
黑 城 478 0.219 5/7 景色 87 0.041 30/25 
怪 树林 440 0.225 6/6 七 道 桥 84 0.077 31/23 
居 延 海 380 0.188 7/10 达 来 呼 布 镇 84 0.035 32/28 
千年 334 0.169 8/12 一 道 桥 82 0.101 33/21 
金黄 282 0.180 9/11 居 延 79 0.025 34/31 
日 出 266 0.116 10/18 遗址 79 0.025 35/32 
八道 桥 235 0.226 11/5 中 国 79 一 36/- 
二 道 桥 206 0.195 12/8 红柳 76 - 37/- 
落日 200 0.192 13/9 历史 76 一 38/- 
四 道 桥 188 0.153 14/14 自然 74 - 39/- 
黑河 162 0.165 15/13 夕阳 72 一 40/- 
秋天 158 0.131 16/16 骆驼 72 - 41/- 
戈壁 153 0.104 17/20 栈道 71 - 42/- 
胡杨 树 140 0.113 18/19 古城 71 0.028 43/30 
英雄 124 0.129 19/17 风景 68 0.035 44/29 
太阳 116 一 20/- 西北 67 一 45/- 
生命 113 0.037 21/26 荒凉 67 一 46/- 
巴 丹 吉 林 109 0.133 22/15 沙丘 67 一 47/- 
拍摄 109 0.078 23/22 风沙 66 一 48/- 
策 克 口岸 100 0.019 24/34 蓝天 64 一 49/- 
HEA 100 0.057 25/24 观赏 62 一 50/- 
注 : 表 中 只 列 出 排名 前 50 位 的 特征 词 ;- 表 示 该 节点 在 网 络 中 无 中 心 度 ; 排 序 栏 中 前 面 数字 表示 词 频 位 次 ,后 面 数字 表示 特征 向 量 中 心 度 位 次 。 


杨 沙漠 四 道 桥 、 金 黄 等 节点 表现 出 极 强 的 关联 
性 。 额 济 纳 旗 .胡杨 沙漠 构成 了 游客 空间 感知 意 
象 网 络 的 第 二 层 节 点 ,节点 相互 间 既 表现 出 强 关联 
性 ,也 与 其 他 三 点 保持 着 中 强度 关联 。 如 胡杨 既 与 
胡杨 林 、 额 济 纳 旗 、 沙 漠 存 在 强 关 联 性 ,也 与 怪 树 
林 、 秋 天 金黄 . 干 年 等 节点 保持 着 中 强度 关联 。 第 
三 层 节 点 包括 黑 城 , 怪 树林 、 居 延 海 `. 二 道 桥 .四 道 
桥 、 八 道 桥 等 ,位 于 前 2 层 节 点 外 围 , 与 其 他 节点 保 
持 着 一 定 的 关联 性 。 

整体 而 言 ,游客 旅游 空间 感知 意象 较为 丰富 , 
表现 出 明显 的 “中 心 一 外 围 一 边缘 ”结构 。 但 是 , 旅 
游 空 间 感知 意象 内 容 过 于 单一 ,高 度 集中 在 绿洲 自 
然 景 观 方面 ,如 胡杨 、 胡 杨 林 ( 二 道 桥 、 四 道 桥 、 八 道 
桥 是 胡杨 林 景 区 中 观 景 线路 地 名 ,等 同 于 胡杨 林 )、 
怪 树 林 、 居 延 海 等 ,特别 是 胡杨 森林 景观 获得 了 极 
高 的 感知 度 。 绿 洲 人 文 景观 方面 , 除 黑 城 遗址 、 策 


克 口 岸 有 一 定 关联 度 以 外 ,其 他 如 历史 文化 .民众 
风情 ,城市 建设 .节庆 活动 等 均 未 获得 有 效 关 注 。 
这 说 明 额 济 纳 绿洲 已 被 塑造 为 名 副 其 实 的 “胡杨 林 
故乡 ” ,胡杨 符 号 成 为 游客 审美 和 消费 偏好 。 

(2) 中 心性 分 析 

特征 向 量 中 心 度 是 全 面体 现 节 点 在 网 络 中 重 
要 性 程度 的 指标 ,其 值 越 大 ,节点 地 位 就 越 高 。 通 
过 Ucinet 软件 获得 高 频 词 的 特征 向 量 中 心 度 值 ( 表 
1) ,发 现 胡 杨 林 的 中 心 度 最 高 ,是 游客 空间 感知 意 
象 网 络 中 最 重要 .感知 最 强烈 的 要 素 ,与 胡杨 林 有 
紧密 联系 的 其 他 节点 如 胡杨 、 怪 树林 、 八 道 桥 、 二 道 
桥 等 中 心 度 也 较 高 ,是 游客 感知 的 重点 因素 。 这 表 
明 自 然 旅游 资源 和 环境 是 生态 旅游 地 感知 中 最 核 
心 的 要 素 ,也 与 其 他 生态 旅游 地 (九寨 沟 ) 感 知 的 研 
究 结论 相 一 致 5 ,说 明 旅游 地 属性 对 旅游 者 空间 感 
知 确 有 重要 影响 。 
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注 : 连 线 粗细 表示 高 
图 2 游客 空间 感知 意象 网 络 


Fig. 2 Network of tourist’ spatial perception image 


中 心性 分 析 发 现 ,游客 空间 感知 意象 高 频 词 特 
征 向 量 中 心 度 位 次 排序 与 高 频 词 词 频 位 次 排序 有 
一 定 的 错位 ( 表 1) ,这 是 因为 二 者 是 不 同 的 度量 方 
式 ,高 频 词 特征 向 量 中 心 度 是 从 高 频 词 共 现 频数 出 
发 ,并 考虑 相 邻 节点 的 地 位 ,强调 节点 在 整体 网 络 
中 的 重要 性 程度 ;而 高 频 词 词 频 位 次 则 强调 节点 本 
身 被 游客 提 及 的 频率 程度 ,不 考虑 与 其 他 节点 共 现 
的 次 数 。 二 者 相 较 ,高 频 词 特征 向 量 中 心 度 更 能 体 
现 节点 在 网 络 中 的 重要 性 程度 。 

(3) 凝聚 子 群 分 析 

天- 核 分 析 是 指 从 子 群 内 部 成 员 之 间 关 系 的 频次 
来 揭示 凝聚 子 群 的 一 种 方法 。K- 核 分 析 将 游客 空间 
感知 意象 网 络 分 成 5 个 子 群 (K=1、2、3、4、5), 随 着 K 
值 增加 , 子 群 成 员 数 量 呈 先 减少 后 增加 的 趋势 , 子 
群 成 员 构 成 差异 明显 ,但 成 员 间 的 关系 愈加 紧密 
( 表 2)。 其 中 ,5- 核 中 的 13 个 高 频 词 是 游客 空间 感 
知 意象 网 络 中 连接 最 强 .关系 最 紧密 的 凝聚 子 群 ， 


以 内 蒙古 额济纳 绿洲 为 例 


项 词 关联 度 的 大 小 。 


是 游客 关注 的 焦点 和 核心 。 

天- 核 级 数 分 析 发 现 ,在 整个 层次 变化 中 ,胡杨 元 
素 是 贯穿 各 凝集 子 群 分 区 始终 的 基本 成 员 ,这 表明 
胡杨 景观 (如 “金黄 ”“ 秋 天” 景色” 落日 ”) 及 其 延 
伸 的 社会 文化 意义 (如 “生命 “英雄 "“ 千 年 ” ) 是 游 
客 重点 关注 的 内 容 。 同 时 , 随 着 K- 核 级 数 增加 , 游 
客 由 着 重 关 注 绿 洲 胡 杨森 林 景 观 回 绿洲 森林 、 地 
Sil .水体 等 综合 自然 景观 过 渡 , 绿 洲 人 文 景观 除 西 
夏 黑 城 遗址 和 策 克 陆地 口岸 外 ,其 他 较 少 受到 游客 
青睐 ( 表 2)。 
3.2 游客 绿洲 地 方 想象 分 析 

地 方 想象 不 仅 是 游客 对 现实 地 理 环 境 的 客观 
感知 ,也 是 对 地 方 地 理 世 界 的 主观 再 现 。 游 客 在 绿 
洲 空间 感知 意象 基础 上 ,基于 边疆 独特 的 景观 符 
号 .典型 的 地 域 符号 和 层 累 的 文化 符号 ,通过 真实 
空间 的 具 身 体验 和 想象 空间 的 文化 建构 ,塑造 了 绿 
洲 鲜 明 的 地 方 意象 。 


表 2 游客 空间 感知 意象 网 络 凝聚 子 群 


Tab. 2 Cohesion subgroup of tourists’ spatial perception image network 


K- 核 级 数 SERTIK 子 群 数量 
K=1 内 蒙古 自治 区 、 达 来 呼 布 镇 . 策 克 口岸 .观赏 、 自 然 .生命 .美丽 .景色 .芦苇 .西夏 ,城墙 11 
K=2 游客 ,七道 桥 .倒影 .拍摄 ,古城 .得 址 ,完整 7 
K=3 胡杨 树 英雄、 交 壁 一道 桥 4 
K=4 四 道 桥 . 巴 丹 吉林 ,秋天 .落日 4 
K=5 额济纳 旗 .胡杨 林 . 胡 杨 . 怪 树 林 . 沙 漠 、 黑 城 . 居 延 海 .二 道 桥 .八道 桥 .金黄 落日 .千年 .黑河 13 
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3.2.1 胡杨 生境 与 生命 想象 ”胡杨 是 一 种 古老 而 稀 
有 的 树种 ,具有 了 耐寒、 耐 热 \. 耐 旱 、 耐 涝 、 耐 碱 、 抗 风 
沙 等 特性 ,有 超 强 的 生命 力 。 自 然 生境 下 胡杨 多 生 
长 在 盐 溃 化 的 荒漠 地 带 ,是 唯一 能 在 荒漠 环境 中 形 
成 森林 的 乔木 树种 ,被 誉 为 “沙漠 之 瑰 ”"。 每 年 9 一 
10 月 ,额济纳 绿洲 大 片 的 胡杨 树叶 由 绿 变 黄 , 灿 烂 
金黄 的 胡杨 林 成 为 荡 漠 中 独特 与 靓丽 的 风景 。 

胡杨 严酷 生境 与 绚丽 美景 之 巨大 反差 ,成 为 游 
客 对 绿洲 生态 旅游 地 进行 生命 想象 的 景观 符号 。 
胡杨 被 塑造 为 沙漠 英雄 树 成 为 民族 精神 的 象征 , 生 
命 的 历程 充满 着 艰辛 和 抗争 ,“ 任 由 烈日 暴晒 严寒 
侵袭 , 它 都 项 强 屹 立 坚 韧 不 拔 ” “即使 倒 下 ,也 保持 
着 不 届 的 姿态 , 铁 骨 铮铮 肖 然 不 动 ”, 用 生命 和 役 体 
捍卫 身后 的 家 园 和 土地 。 同 时 ,行走 在 因 缺 少 水 源 
而 枯死 的 胡杨 林 中 , 目 及 胡杨 “ 横 尸 ”遍野 ,游客 对 
胡杨 生命 的 关注 从 单一 的 自然 生态 转向 了 绿洲 人 
与 自然 关系 的 思考 “要 学 会 尊重 和 敬 睛 自然 ,不 呵 
护 自然 环境 , 必 受 它 无 情 的 惩罚 ”。 

“胡杨 的 生命 力 太 闫 强 了 ,给 人 留 下 太 多 的 震 
据 和 惊叹 …… 面 对 这 个 神奇 的 树种 ,我 心中 满 是 感 
Hh Fo x A 4g BE.” (FTOI-LGW-A” ,2018 年 8 月 ) 

“cesses FER APE ARSE PF ,胡杨林 还 能 带 给 人 
类 如 此 美景 ,说 它 是 “沙漠 英雄 树 ” 一 点 都 不 为 过 ， 
要 好 好 保护 它们 ,不 要 再 出 现 怪 树 林 那 种 状况 。” 
(FT02-JDJ-A,2018 年 8 月 ) 
3.2.2 KBERRAARMAR MAbs 
吐 , 深 居 欧 亚 大 陆 内 部 , 距 海 过 远 ,境内 沙漠 戈壁 
广 布 ,戈壁 、 沙 漠 面 积分 别 为 0.61x10’ kim? Fil 1.56% 
10' km , 占 全 旗 总 面积 的 5.93% 和 15.17% 。 由 于 地 
理 位 置 偏远 ,额济纳 历史 上 属于 边塞 地 区 ,是 中 原 
王朝 抵御 西北 游牧 民族 的 战略 要 地 , 唐 代 诗 人 王 维 
《使 至 塞 上 》 中 的 名 句 “ 大 漠 孤 烟 直 ,长 河 落日 圆 ”， 
描写 的 就 是 这 片 遥 远 的 土地 。 

荡 凉 壮美 的 大 漠 风 貌 和 沧桑 厚重 的 历史 记忆 
成 为 激发 游客 想象 的 地 域 符号 ,游客 借助 具 身 体验 
和 文化 想象 ,把 绿洲 生态 旅游 地 塑造 为 一 个 遥远 、 
Tie UN RLY “VISE FE Be. TAT i HE AY SE Sic ， 
WEF IR T ARARKEN IESE EE EFF 
了 丰富 的 边塞 想象 。 大 漠 扳 烟 .长 河 落日 、. 商 队 络 
绎 .驼铃 悠悠 TET JE ,战鼓 声 声 等 边塞 意象 , 霍 
去 病 . 李 广 李陵 TR EAE . 陈 子 昂 等 历史 名 人 成 


为 游客 进行 地 方 想象 时 常用 的 文化 符号 。 

“额济纳 是 边塞 要 地 ,历史 上 是 通 往 江北 的 重 
要 通道 ,自古 兵家 必 争 之 地 。 oen 很 多 名 将 都 到 过 
这 里 , 霍 去 病 李 广 、 李 陵 。 (FT03-ZYB-A,2018 年 
8 月 ) 

“额济纳 是 古 丝绸 之 路 的 必 经 之 地 ,许多 文人 

曾 在 此 地 留 下 不 朽 诗篇 ,大 家 最 熟悉 的 就 是 王 维 的 
‘ARM A, KAS H H’ .”(FTO4-TJ-A, 2018 4 
8 月 ) 
3.2.3 流沙 仙 踪 与 秘境 想象 ” 居 延 海 是 黑河 的 尾 间 
湖 ,治理 后 水 域 面积 多 年 保持 在 40 km 左右 ,对 维护 
绿洲 生态 系统 稳定 性 ,保障 黑河 健康 生命 有 重要 作 
用 。 居 延 海 在 我 国 历史 上 久 负 感 名 ,从 古 至 今 不 乏 
传说 。 相 传道 家 开山 之 祖 老 子 骑 青 牛 西 出 函 谷 关 ， 
沿 河西 走廊 来 到 弱 水 河岸 ,最 后 在 居 延 海边 羽化 成 
仙 ,踪迹 不 见 , 此 后 再 无 老子 的 史料 记载 。 从 此 , 居 
延 湖畔 便 留 下 流沙 仙 足 的 传说 。 

流沙 仙 踪 成 为 游客 进行 地 方 想象 的 文化 符号 ， 
建构 了 绿洲 生态 旅游 地 秘境 形象 。 在 游客 的 网 络 
游记 中 , 居 延 海 被 描绘 为 瀚海 眉 玉 ,犹如 人 间 秘 境 ， 
“总 有 一 种 脱 侍 的 仙 气 , 绝 俗 的 港 净 , 令 人 赞叹 不 
已 ” ,并 想象 老子 当年 路 过 此 地 的 情形 ， 见 日 出 喷 
TE A TEE ZS PA ae, TH TT SS 
are 如 此 美 地 ,何不 终老 于 此 ? ”同时 ,部 分 游客 还 
把 居 延 海 与 一 些 历史 传说 ,名 人 轶 事 等 联系 在 一 
起 ,刻意 烘托 绿洲 秘境 形象 ,这 在 研究 者 的 社会 访 
谈 中 也 得 到 了 证 实 。 

“ 居 延 海 号 称 老子 升 仙 之 地 , 周 穆王 西 王 母 私 
会 之 所 , 李 广 曾 在 此 饮 马 ,成 吉 思 汗 曾 在 此 安 营 扎 
Po Tes 这 是 一 片 神 秘 的 海 。(FT05-CJX-A,2018 
年 8 月 ) 

“这 里 曾经 是 苏武 牧羊 的 地 方 , 也 是 传说 中 老 
子 得 道成 仙 的 福地 。…… 连 老 子 都 选 在 这 里 成 仙 ， 
可 见 这 块 风水 宝地 的 魅力 和 神秘 。”(FT06-FRG-A， 
2018 年 8 月 ) 


4 讨论 


(1) 基于 空间 感知 与 地 理想 象 2 个 角度 ,按照 
“感知 要 素 - 感 知 网 络 -感知 意义 "的 逻辑 思路 ,综合 
集成 内 容 分 析 法 .社会 网 络 分 析 法 .文本 分 析 法 与 


D 访谈 资料 编号 说 明 :FT 一 访谈 ,A/B/C 一 访谈 次 数 ,二 者 之 间 的 大 写字 母 表示 被 访谈 者 代号 (按照 学 术 惯例 做 了 技术 性 处 理 )。 
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社会 访谈 法 ,从 中 观 尺 度 对 边疆 生态 旅游 地 空间 感 
ee ae He 由 表 及 里 由浅 入 深 的 
细致 分 析 , 既 是 对 有 关 学 者 呼吁 在 人 文 主义 和 后 现 
代 思 潮 冲 击 下 需要 从 旅游 供给 侧 深度 把 握 旅 游 需 
求 的 响应 5 ,也 是 对 旅游 地 理学 旅游 地 感知 研究 传 
统 科 学 实证 主义 研究 方法 的 有 益 补 充 ,揭示 了 旅游 
地 作为 一 个 想象 空间 ,被 社会 构建 的 过 程 和 意义 。 

(2) 随 着 旅游 行业 竞争 的 不 断 加 剧 ,旅游 地 品牌 
建设 日 益 成 为 国内 外 旅游 业 竞争 的 焦点 。 伴 随 体验 
式 消费 时 代 的 来 临 ,旅游 地 品牌 化 研究 不 再 仅仅 关 
注 营 销 导 向 的 旅游 地 形象 重 塑 ,而 更 多 聚焦 于 地 方 
品牌 化 中 自 下 而 上 的 感知 .认同 和 协商 的 作用 加 。 
边疆 生态 旅游 地 在 进行 品牌 定位 时 ,不 仅 要 考虑 自 
身 的 生态 .文化 特色 ,还 应 充分 考虑 游客 对 目的 地 
的 空间 感知 和 地 方 想象 ,把 握 游客 关注 的 焦点 和 核 
心 ,进而 从 旅游 供给 侧 更 好 满足 游客 需求 ,不 断 提 
升 生态 旅游 地 在 游客 心目 中 的 地 位 ,促进 边疆 生态 
旅游 地 品牌 化 建设 。 

(3) 在 国家 ”一带 一 路 ?倡议 和 内 陆 沿边 开放 政 
策 及 国内 旅游 市 场 需求 的 带动 下 ,边疆 生态 旅游 地 
受到 核心 区 游客 的 关注 和 青睐 ™， -o 
ED), RIR TEIE E EE) EA eS 
淡化 , GEE YT AAT RR, ae 
时 ,由 于 边疆 特殊 的 区 位 条 件 和 累积 的 历史 记忆 ， 
加 之 恶劣 的 自然 环境 ,边疆 亦 面临 着 再 边缘 化 的 风 
险 ， 边 塞 想象 “秘境 想象 "等 边缘 视角 成 为 游客 进 
行 边疆 生态 旅游 地 地 方 想象 的 显著 标识 。 边 疆 生 
态 旅 游 地 品牌 化 建设 过 程 中 ,应 基于 边疆 空间 特 
性 ,注重 边 地 旅游 的 精神 性 构成 扩 ,将 边疆 生态 旅 
游 地 与 生命 .梦想 .信仰 等 神圣 性 旅游 体验 结合 起 
来 ,摆脱 边缘 想象 的 负面 影响 ,促进 边疆 旅游 发 展 ， 
实现 边疆 地 区 的 “去 边缘 化 ”。 

(4) 旅游 地 感知 是 旅游 地 理学 研究 的 重要 领 
域 , 旅 游 地 感知 与 社会 建构 机 理 是 学 术 探讨 的 基础 
和 重心 ,也 是 为 旅游 地 开发 管理 提供 依据 的 前 提 。 
限于 篇 幅 ,本文 尚未 对 边疆 生态 旅游 地 空间 感知 与 
地 理想 象 背 后 的 机 制 进行 深入 分 析 , 在 接 下 来 的 研 
究 中 ,和 需 借助 相关 理论 ,对 其 展开 进一步 分 析 探 讨 ， 
揭示 其 内 在 的 一 般 规律 性 。 


5 结论 


本 文 利 用 网 络 文本 数据 和 社会 访谈 资料 ,通过 


态 旅游 地 游客 空间 感知 与 地 方 想象 研究 
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蒙古 额济纳 绿洲 为 例 


多 种 方法 的 综合 集成 ,人 研究 了 边疆 生态 旅游 地 游客 
空间 感知 意象 特征 与 地 方 想象 建构 过 程 ,并 得 出 以 
下 结论 : 
(1) 游客 边疆 生态 旅游 地 空间 感知 受 绿洲 生态 
环境 影响 强烈 ,绿洲 景观 生态 与 自然 风貌 是 生态 旅 
游 地 感知 中 最 重要 的 部 分 ,如 明 杨 、 明 杨 林 、 怪 树 
林 、 居 延 海 .黑河 、 沙 演 等 。 其 中 ,胡杨 林 在 游客 空 
间 感 知 意象 网 络 中 居于 核心 位 置 ,是 该 网 络 中 最 重 
要 感知 最 强烈 的 要 素 ,胡杨 符号 成 为 游客 审美 和 
消费 偏好 ,绿洲 被 塑造 为 名 副 其 实 的 “胡杨 林 故 


(2) 游客 边疆 生态 旅游 地 空间 感知 意象 网 络 凝 
肾 子 群 中 ,胡杨 元 素 贯 窥 所 有 子 群 层次 变化 过 程 ， 
是 游客 感知 的 焦点 和 核心 ,胡杨 景观 及 其 延伸 的 社 
会 文化 意义 (如 “生命 “英雄 "“ 千 年” ) 是 游客 重点 
关注 的 内 容 。 随 着 子 群 层级 增加 ,游客 由 着 重 关注 
绿洲 胡杨 森林 景观 向 绿洲 森林 .地貌 .水 体 等 综合 
自然 景观 过 渡 ,绿洲 人 文 景观 除 黑 城 遗址 和 策 克 口 
岸 外 ,其 他 较 少 受到 游客 青睐 。 

(3) 边疆 空间 的 地 方 属性 对 游客 绿洲 地 方 想象 
有 重要 影响 。 基 于 边疆 独特 的 景观 符号 .典型 的 地 
域 符号 和 层 累 的 文化 符号 ,游客 对 额济纳 绿洲 展开 
丰富 的 生命 想象 .边塞 想象 与 秘境 想象 ,建构 出 绿 
洲 鲜 明 的 地 方 意象 。 
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Tourists’ spatial perception and place imagination in frontier ecotourism 


destination: A case of Ejin Oasis, Inner Mongolia 
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Abstract: Destination perception is one of the important research fields in tourism geography. In the context of 
“One Belt and One Road” initiative, the study on tourists’ spatial perception and the local imagination of frontier 
ecotourism destination is of important theoretical and practical significance to promote the branding of frontier 
ecotourism destination, frontier “de-marginalization” and tourism development. Industrialization and urbanization are 
least prominent in China’ s frontier areas owing to its remote location, inconvenient transportation, and sparse 
population. As a result, various primitive landscape ecology and natural features have been preserved and have 
recently become popular ecotourism destination. Considering the Ejin Oasis, Inner Mongolia, China as an 
example, the characteristics of tourists’ spatial perception image and the construction process of the place 
imagination of frontier ecotourism destination were thoroughly explored via comprehensively integrating content 
analysis, social network analysis, text analysis, and social interview methods. Results show that: (1) Oasis 
landscape ecology and natural features were the most important parts of the spatial perception of ecotourism 
destination. Among them, the Populus euphratica forest occupied the core position in the tourists’ spatial 
perception image network, with the symbol of Populus euphratica becoming the aesthetic and consumption 
preference of tourists. (2) K-cores analysis revealed that Populus euphratica element dominated the level change 
process of all cohesive subgroups and its extended social and cultural significance constituted the primary tourist 
content. With the increase in the K-cores level, tourists shifted their focus from the oasis Populus euphratica 
forest landscape to an integrated natural landscape of oasis forest, namely, landform and water. Apart from the 
Heicheng ruins and Ceke port, the remaining oasis cultural landscapes were less popular among tourists. (3) 
Basing on the unique landscape, typical regional, and layered cultural symbols of the frontier and with the help of 
the embodied experience of the real space and the cultural construction of the imagination space, tourists 
experienced rich life, frontier, and mysterious imaginations of Ejin Oasis, thus creating a distinct place image of 
the oasis. Through the detailed analysis of the spatial perception image and local imagination construction of 
frontier ecotourism destination from the outside to the inside, this study enriched and supplemented the studies on 
the spatial perception of tourism destination. On the basis of the frontier spatial characteristics, the branding 
process of frontier ecotourism destination should be connected with the sacred tourism experience to remove the 
negative influence of marginal imagination. 


Key words: frontier ecotourism destination; spatial perception; place imagination; placeness; Ejin Oasis 


